
 چه-1ردیگ |یم شکل ذهن در سوال سه  مصرف، تیریمد و عیتوز تیریمد. دیتول تیریمد یعنی: economy قتصادا
 .میکن دیتول یکسان چه يبرا-3 میکن دیتول چگونه-2 میکن دیتول

 .است نامحدود انسان ازین و است منابعمحدود اقتصاد دید از: یابیکم

 :شود یم میتقس  دسته چند به اقتصاد

 خانوار مصارف و شرکت درآمد. ها بنگاه حوزه در. دارد گفتگو شرکت ای خانوار اقتصاد مثل کوچک بعد در: اقتصادخرد-1
 بنگاه هستند، یکسان چه خرد اقتصاد گرانیباز که است نیا دارد وجود خرد اقتصاد در که يگرید بحث و کند یم عمل

 یمل دیتول=گردش در پول ای و است ها بنگاه درآمد=خانوار يها نهیهز گرید عبارت به خانوار و

 حوزه در کلان اقتصاد. است یرانیا يها شرکت درآمد ای یمل منابع درآمد اقتصاد مثل بزرگ بعد در: کلان اقتصاد-2
 .دارد تیفعال...  و اتیمال پول، متیق درآمدسرانه، درگردش، پول. یمل درآمد

 .را خانوار رفتار demand تقاضا و دهد یم نشان را بنگاه رفتار supplyعرضه: نکته

 به است بازار در تقاضا و عرضه یمنحن تقاطع نقطه ای باشد برابر تقاضا و عرضه که نیا یعنی: چه یعنی تعادل نقطه
 مقدار بازار متیق در: مثال. بازار متیق نقطه یعبارت به ای. است دشوار آن خوردن بهم امکان و بوده داریپا که يطور
 .باشد یم واحد 186 برابر تقاضا. است چقدر کالا نیا يتقاضا مقدار است واحد 186 شده عرضه يکالا

 تقاضا یمنحن رییتغ-2 شود یم جابجا متیق از یناش یمنحن يرو حرکت با تقاضا مقدار رییتغ-1: ستیچ تقاضا در رییتغ
 .نییپا و بالا به

 متیق-3 نیجانش يکالا متیق-2 کننده مصرف درآمد-1: از عبارتند کند یم جابجا را یمنحن که يگرید يها فاکتور
 .کننده مصرف قهیسل-4 مکمل يکالا

 در. کند یم حرکت بالا سمت به یمنحن کننده مصرف درآمد شیافزا با: افتد یم یاتفاق چه پست يکالا مورد در
 مانند زین عرضه مورد در درضمن. کند یم دایپ شیافزا فروش یمنحن کننده مصرف درآمد شیافزا با لوکس يموردکالا

 .باشد یم تقاضا

 .شود یم جادیا متیق کاهش ای شیافزا اثر بر فقط یمنحن يرو حرکت ای عرضه مقدار در رییتغ: ستیچ عرضه راتییتغ

 .است بالا هیسرما و بالا يتکنولوژ لیبدل: است لیدل چه به راست و چپ ای نییپا و بالا به یمنحن راتییتغ

 متیق يدارا که آنچه هر و شود یم گفته ياقتصاد منابع باشد ارزش ای متیق يدارا که آنچه هر: ستیچ ياقتصاد منابع
 .است يراقتصادیغ نباشد



 ادیز که هرآنچه و است متیق يدارا باشد ابیکم که آنچه: باشد ینم متیق يدارا يزیچ چه و متیق يدارا يزیچ چه
 .دارد استثناء البته است متیق فاقد باشد

 .است بشر نامحدود يازهاین به محدود منابع صیتخص علم: ستیچ اقتصاد علم

 از را گرید خدمات و کالاها یتمام یخدمت ای کالا آوردن دست به با که یمبلغ از است عبارت: ستیچ فرصت نهیهز
 .میبده دست

 يتکنولوژ راتییتغ -3 آموزش-2 هیسرما رهیذخ-1: کدامند هستند مؤثر اقتصاد رشد در که یعوامل

 يانحصار بازار اقتصاد-3 مختلط اقتصاد-2 بازارآزاد اقتصاد-1: دیببر نام میدار ایدن در ياقتصاد نظام نوع سه

-2 دولت-1 شامل و مختلط اقتصاد نوع از: است ییها بخش چه شامل و نوع چه از رانیا یاسلام يجمهور اقتصاد
 .است یخصوص-3     یتعاون

 متیق PX از است یتابع که f با است يمساو x يکالا يتقاضا مقدار: ستیچ کننده مصرف يتقاضا بر مؤثر عوامل
 غاتیتبل AD و کننده مصرف انتظارات E و کننده مصرف قهیسل Tو y يکالا متیق Py و خانوار آمد در I و X يکالا

 .خانوار انباشته ثروت W و کننده مصرف متیق Dو

 .شود یم گفته مصرف مقدار و متیق نیب معکوس رابطه به: ستیچ تقاضا قانون

 .است کالا تیمطلوب بودن ینزول قانون تابع چون: است ینزول تقاضا یمنحن چرا

 .ینیجانش اثر-3 يآمد در اثر-2 ینزول تیمطلوب قانون-1: است ینزول تقاضا چرا

 .ابدی یم شیافزا کننده مصرف دیخر قدرت ابدی کاهش کالا کی متیق اگر یعنی: ستیچ يدرآمد اثر

 .شود یم ارزانتر کالاها ریسا به نسبت کالا آن متیق ابدی کاهش کالا کی متیق اگر: ستیچ ینیجانش اثر

 کننده مصرف باشد بالا اریبس ازین اگر است، ها آدم ازین تابع کالاها از تیرضا و تیمطلوب: ستیچ ینزول تیمطلوب قانون
 .کند ینم پرداخت اصلاً ای يکمتر پول باشد شده رفع ازین اگر یول کند یم پرداخت يشتریب پول

 .باشد ماریب کننده مصرف-2 باشد ماریب اقتصاد-1: باشد يصعود تواند یم تقاضا یمنحن یزمان چه

 .شود شتریب دیتول و ابدی شیافزا متیق که شود یم ادیز عرضه یمنحن یزمان: نکته

 .شود یم گفته بنگاه ای دکنندهیتول رفتار به عرضه ای S: ستیچ عرضه



 T و) دیتول نهیهز( TC و کالا متیق pm) از است یتابع که( F با= عرضه راتییتغ ای Qsx: ستیچ عرضه راتییتغ
 ).کننده دیتول انتظارات( E و) دکنندهیتول تعداد( P و) اتیامالی دیسوبس( S و) يتکنولوژ(

. است برابر تقاضا و عرضه مقدار مشخص متیق در که ییجا و است تقاضا و عرضه یتلاق محل: ستیچ تعادل نقطه
QS=QD 

 .بازار آن کل عرضه مقدار جمع از است عبارت: ستیچ بازار عرضه

 .بازار آن در موجود يخانوارها مصارف کل از است عبارت: ستیچ بازار يتقاضا

 .متیق به نسبت کالا مقدار تیحساس ای و هم به نسبت رییمتغ دو راتییتغ درصد: ستیچ کشش

 کشش کم تقاضا ED<1 هرگاه و است واحد کشش با تقاضا ED=1هرگاه و. است کشش با تقاضا ED>1 هرگاه: نکته
 .است

 کشش با يکالا یول. است حساس کمتر آن متیق رییتغ به نسبت خانوار و ندارد نیجانش کشش کم يکالا: مهم نکته
 .شود یم کم آن دیخر مقدار کالا متیق شیافزا با

 ادیز آن يبرا تقاضا خانوار درآمد شیافزا زمان در که است ییکالا: یمعمول يکالا-1: دیده حیتوض را کالاها انواع
 يکالا-3. ییغذا مواد: مثل است يضرور کالا باشد 1 و0 نیب ییکالا يدرآمد کشش هرگاه: يضرور يکالا -2. است
 کی از کالا يدرآمد کشش هرگاه: لوکس يکالا-4. شود یم کم آن مصرف خانوار درآمد شیافزا با که ییکالا: پست

 با مرغ گوشت ا،یسو: مثل دهد یم مشابه خدمات که ییکالا: نیجانش يکالا-5. است لوکس کالا آن باشد شتریب
 و نیبنز ،يچا و قند گردو، و ریپن: مثل کنند یم لیتکم را گریهمد خدمات که ییکالا: مکمل يکالا-6. قرمز گوشت
 .هستند مستقل کی هر و ندارند هم با ارتباط چیه که ییدوکالا: مستقل يکالا-7. خودرو

 :متیق زمیمکان يها یژگیو

 انتقال موجب-الف: از غبارتند آن اثرات و باشد تر نییپا یتعادل متیق از که است مؤثر یوقت: متیق سقف استیس-1
-د ابدی یم کاهش يگذار هیسرما زانیم-ج دهد یم رخ تقاضا مازاد-ب شود یم گرید يکالاها سمت به منابع
 .شود یم جادیا اهیس بازار يبرا زهیانگ-هـ ردیگ یم صورت يبند هیسهم

 و دارد یم نگه یتعادل متیق از بالاتر حد در را متیق دولت کنندگان عرضه از تیحما منظور به: متیق کف استیس-2
 کنندگان عرضه درآمد-ج دیآ یم بوجود تقاضا کاهش-ب دیآ یم بوجود عرضه مازاد-الف: از است عبارت آن اثرات

 سمت به منابع جذب-هـ کنندگان عرضه درآمد یثبات یب کاهش جهینت در متیق نوسان کاهش-د ابدی یم شیافزا
 .عرضه مازاد آمدن بوجود-و دارند ینیتضم متیق که ییکالاها



 که نیا يبرا تقاضا مازاد و شود یم صادر نرود نیب از که نیا يبرا عرضه مازاد: ستیچ تقاضا مازاد و عرضه مازاد
 .شود یم وارد اوردین بوجود مشکل

 .شود یم گفته دیآ یم بدست کالا کی مصرف از که يخاطر تیرضا: دیسیبنو را تیمطلوب فیتعر

 .دیآ یم بدست کالا مصرف از که یتیمطلوب کل یعبارت به ای ها پرداخت جمع با برابر یعنی: ستیچ کل تیمطلوب

 .است کالا نیازآخر استفاده تیمطلوب یعبارت به ای است پرداخت نیآخر با برابر: یینها تیمطلوب

 .است شده صفر یینها تیمطلوب و دهیرس حداکثر به کل تیمطلوب که است يا نقطه: اشباع نقطه

 .رسد یم صفر به یینها تیمطلوب یمنحن-2 است بازگشت حال در کل تیمطلوب یمنحن-1: اشباع نقطه یژگیو

 .شود یم گفته کالا واحد نیآخر تیمطلوب به: ستیچ یینها تیمطلوب

 کننده دیتول رفتار ای بنگاه رفتار ای دیتول يتئور) عرضه يتئور: (دکنندهیتول رفتار

Qs=f.p که متیق از یتابع با است برابر عرضه مدل ای عرضه معادل یعنی F و تابع را P ای مینام یم متیق را Q=AP 
 واحد متیق اگر Q=./3P بصورت یبنگاه دیتول تابع: مثال. مییگو یم متیق را Pو هیزاو بیضر ای هیزاو بیش را A که

 Q=./3x6=18. است چند برابر Q باشد6  کالا

 که یوقت دیتول تابع-2 مییگو یم دیتول کیتکن کند یم لیتبد داده به را نهادها که یروش به-1: دیتول يتئور مهم نکات
 .مینام یم هیسرما را K و کارگر را L که Q=8Lx2K شود یم انیب یاضیر روابط براساس ستاده و نهاده روابط

 .نظر مورد زمان در بنگاه کی دیتول کل از است عبارت: ستیچ کل دیتول

 .رییمتغ نهاده از یاضاف واحد کی يریبکارگ از یناش) داده( ستاده در شیافزا: ستیچ یینها دیتول

 .مییگو یم عامل آن متوسط دیتول را رییمتغ عامل از واحد هر: ستیچ متوسط دیتول

 :ستیچ دیتول نهیهز

 دیتول هیاول مواد نهیهز ای ندیآشکارگو نهیهز شود یم ثبت يحسابدار دفاتر در که يا نهیهز کل: آشکار نهیهز -1
 .است

 پرداخت ستیبا یم که شرکت نیمؤسس ای انیکارفرما دستمزد لیقب از ییها نهیهز: پنهان نهیهز ای فرصت نهیهز -2
 .شود ینم پرداخت اما شد یم



 نوع آن ای است ممکن حد از کمتر آن از حاصل سود که يا شده يگذار هیسرما: رفته دست از فرصت نهیهز -2
 .میا داده دست از يریگ میتصم اثر در ما که است يا نهیهز

 مدت بلند-3 مدت انیم-2 مدت کوتاه-1: ستیچ یزمان لحاظ از ها نهیهز

 :هاکدامند نهیهز انواع

 TC=VC+FC بنگاه کی در گرفته صورت يها نهیهز هیکل از است عبارت: کل نهیهز-1

 .شود یم داده نشان FC ستین دیتول مقدار از یتابع که ییها نهیهز از است عبارت: ثابت نهیهز-2

 VC کند یم دایپ شیافزا دیتول واحد هر يازا به که ییها نهیهز از است عبارت: رییمتغ نهیهز-3

 يزیر برنامه سازمان ای يمرکز دولت ها ستمیس نیا در): یستیالیسوس اقتصاد( متمرکز بازار ای متمرکز يزیر برنامه نظام
 ندارد، وجود یخصوص تیمالک. شود عیتوز چگونه و شود دیتول چگونه. شود دیتول ییکالا چه که کند یم نییتع يمرکز
 .است دولت به متعلق اموال تمام

 خود یشخص منفعت براساس  ها انسان و است یخصوص بخش آن از تیمالک نظام نیا در: ستیچ آزاد بازار ای آزاد نظام
 در یدخالت چیه دولت و کند یم مشخص تقاضا و عرضه ای بازار متیق را اقتصاد یاساس سؤال سه و کنند یم عمل
 .ندارد لیمسا

 .دولت دخالت همراه به آزاد نظام ای یخصوص بخش از است یبیترک: ستیچ مختلط اقتصاد ای مختلط بازار

 اگر ،ياقتصاد ثبات جادیا-3 ثروت و درآمد مجدد عیتوز-2 بازار زمیمکان ییکارآ عدم-1: دراقتصاد دولت دخالت لیدلا
 .شود یم مواجه رکود و تورم ،يکاریب چون یمسائل با شود رها خود حال به بازار اقتصاد

 ییتنها به چکدامیه که هستند کننده مصرف يادیز تعداد و فروشنده يادیز تعداد-1: ستیچ کامل رقابت بازار یژگیو
 حداکثر-5. بازار تیشفاف-4. دیتول منابع و عوامل بودن الیس-3. هستند همگن کالاها-2. ندارند بازار متیق در يریتأث

 .سازش و یتبان وجود عدم-6. تیمطلوب حداکثر و سود

 و است شتریب کننده مصرف رفاه بازار نیا در. کمتر متیق هم و است شتریب دیتول هم یرقابت بازار در: ستیچ یرقابت بازار
 .است بهتر بازار ریسا از بازار نیا در تیخلاق و ينوآور اختراع،

 .ندیگو نگیدمپ را متیق ضیتبع نیا بفروشد ارزانتر خارج در را ییکالا کشور کی که یوقت: ستیچ نگیدمپ

 يانحصار رقابت.  دارد وجود زیمتما يکالا کی فروشنده يادیز تعداد آن در که است يبازار: ستیچ يانحصار رقابت
 .است متداول یفروش خرده و خدمات قسمت مادر اقتصاد در



 .رسد یم نظر به لازم صنعت کی يها بنگاه نیب یتبان جادیا کالا کی يبرا جانبه چند انحصار بازار در: ستیچ یتبان

 سود و کنند عمل يانحصار صورت به توانند یم خود نیب رقابت کاهش با ها بنگاه-1: ستیچ ها بنگاه نیب یتبان لیدلا
 بنگاه کیضرر به که بنگاه کی توسط اقدام هرگونه بروز احتمال که گردد یم موجب یتبان-2. دهند شیافزا را خود

 .ردیبگ را دیجد يها بنگاه ورود يجلو تواند یم صنعت کی يها بنگاه نیب یتبان-3.ابدی کاهش شود یم

 و یررسمیغ یتبان واقع در پنهان یتبان-2. است کارتل آن شکل نیتر برجسته آشکار یتبان-1: است نوع چند بر یتبان
 .است بازار در محصول يگذار متیق يبرا ها شرکت پنهان

 .است کل نهیهز به نسبت کل درآمد مازاد ای متوسط نهیهز به نسبت متیق مازاد: ستیچ سود

 .است صفر بنگاه سود و برابر بنگاه کل نهیهز و کل درآمد آن در که دیتول از یسطح: ستیچ سر به سر نقطه

 تفاوت یب دیتول عدم ای دیتول به نسبت بنگاه و انیز= tfc و p=avc آن در که دیتول از یسطح: ستیچ لیتعط نقطه
 .است

GNP کی طول در اقتصاد کی در شده دیتول یینها خدمات و کالاها هیکل که يبازار ارزش جمع: ستیچ دلارثابت به 
 .است هیپا سال يها متیق به سال

GNP کسالی طول در اقتصاد کی در شده دیتول یینها خدمات و کالاها هیکل يبازار ارزش جمع: ستیچ يجار دلار به 
 .است يجار سال يها متیق به

 .است شده مصرف يجار محصول دیتول يبرا که هیسرما يبازار ارزش به یمل درآمد يحسابدار در: چه یعنی استهلاك

 پرداخت از پس خانوار که است يدرآمد مجموع به یمل درآمد يحسابدار در: ستیچ یشخص تصرف قابل درآمد
 .کند خرج تواند یم مشخص يها اتیمال

 و دیجد آلات نیماش د،یجد يها ساختمان يبرا یخصوص بخش مخارج هیکل جمع: چه یعنی ناخالص يگذار هیسرما
 .ندیگو شود یم اضافه کسالی طول در کالا يموجود به آنچه

 کسالی طول در اقتصاد کی در شده دیتول یینها خدمات و کالاها هیکل يبازار ارزش جمع: ستیچ)NT(یمل درآمد
 .است

 .است خانوارها توسط دیجد شده دیتول خدمات و کالاها مصرف مقدار: ستیچ مصرف

 .است اقتصاد هیسرما يموجود در شیافزا: چه یعنی يگذاره یسرما

 



 .شود ینم مصرف که يجار تصرف قابل درآمد از يمقدار: چه یعنی انداز پس

 ها بنگاه توسط شده ینیب شیپ يگذار هیسرما و خانوارها توسط شده ینیب شیپ مصرف پول ارزش: ستیچ کل يتقاضا
 ) ).c+t(با است برابر کل يتقاضا یعنی( شود یم دهینام کل يتقاضا

 کامل اشتغال سطح درآمد به اقتصاد دنیرسان يبرا که مستقل مخارج در کاهش زانیم: ستیچ یانبساط شکاف
 .کل عرضه خط و c+t خط يعمود فاصله است لازم یرتورمیغ

 يرو سال نیچند یط که ياقتصاد تیفعال در منظم یزمان فاصله بدون اما يتکرار نوسانات: ستیچ يتجار يها دوره
 .دهد یم

 يرو دولت ای ياقتصاد عوامل به ها پرداخت شیافزا علت به که ها متیق شیافزا: چه یعنی نهیهز فشار از یناش تورم
 .دهد یم

 .باشد دیتول اقتصاد تیظرف بر کل يتقاضا یفزون از یناش که است یتورم: ستیچ تقاضا از یناش تورم

 .دیآ یم دیپد يادوار يکاریب نباشد یکاف کل يتقاضا یوقت: چه یعنی يادوار يکاریب

 تیظرف از کمتر یتوجه قابل طور به محصول سطوح و بالاست اریبس يکاریب نرخ آن در که یتیوضع: چه یعنی رکود
 .است يدیتول

 یناش کار يروین دیجد افراد ای شغل رییتغ فصل، رییتغ از که کارگران یموقت يکاریب: ستیچ یاصطکاک يکاریب
 .شود یم

 .است يتکنولوژ يها شرفتیپ ای تقاضا يالگوها در رییتغ از یناش: ستیچ يساختار يکاریب

 به لیما که ییآنها به را يجار ياندازها پس شده، منتشر تازه یمال اوراق و اسناد آن در که يبازار: چه یعنی یمال بازار
 .شود یم مبادله یقبل شده منتشر یمال يابزارها درآن ای دهد یم انتقال هستند استقراض

 .دارد وجود همزمان طور به تورم و يکاریب يبالا يها نرخ آن در که است یتیوضع: ستیچ يرکود تورم

 ای GNPدر ینسب ای مطلوب شیافزا با معمولاً که زمان یط اقتصاد محصول سطح شیافزا: چه یعنی ياقتصاد رشد
 .شود یم دهیسنج زمان یط یواقع سرانه محصول

 .است تیجمع کل بر میتقس GNP محصول کل: ستیچ یواقع محصول سرانه

 يشتریب اطلاعات گرید گروه به نسبت گروه کی معاملات در که شود یم گفته یتیوضع به: ستیچ نامتقارن اطلاعات
 .است شده عرضه خدمات و کالا تیفیک درباره



 قیطر از که جهان سرتاسر مردم از نفر ونهایلیم و ياقتصاد بنگاه انه،یرا هزاران شامل يا مجموعه: چه یعنی نترنتیا
 .هستند ارتباط در گریکدی با وب یجهان شبکه بنام سیسرو کی

 .شود یم صرف کالا کی مورد در اطلاعات يجستجو يبرا که یپول و زمان از است عبارت: ستیچ جستجو نهیهز

 .شود یم گفته یاطلاعات يکالاها آنها به که غاتیتبل و محتوا اطلاعات،: کدامند يا رسانه محصولات

 :کدامند یاطلاعات يکالاها یژگیو نیمهمتر

 .صفراست به رو و نییپا اریبس رییمتغ نهیهز و بالا اریبس ثابت نهیهز شامل یاطلاعات يکالاها دیتول نهیهز -1
 .باشد یمستثن تواند یونم است مشکل یاطلاعات يکالاها به یدسترس کنترل -2
 .ردیگ یم قرار يبردار بهره مورد بارها و بارها و شود ینم تمام مصرف با یاطلاعات يکالاها -3
 .ستین ممکن دیخر از قبل یاطلاعات يکالاها یابیارز -4
 .دارد وجود نامتقارن اطلاعات يا رسانه محصولات بازار در -5

 :باشد یم ییارهایمع چه يدارا طرفه چند بازار

 .باشد داشته وجود زیمتما يمشتر گروه چند ای دو -1
 .باشد داشته وجود یجانب عوارض يمشتر گروه دو نیا نیب -2
 .است لازم گر واسطه کی است کرده جادیا نیطرف از یکی که یجانب عوارض يساز یدرون يبرا -3



 مقدمه:

است که به تازگی پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات در ویترین خود  هاییجمله کتاب کتاب اقتصاد رسانه از

 قرار داده است.

 کند.اقتصاد رسانه را بیان می در خصوصهای فکری دیدگاه مکاتب و جریانکتاب 

 :بنا نهاده شده است ر چهار رویکردشالوده کتاب ب

 اقتصاد جریان اصلی  -1

 اقتصاد سیاسی انتقادی -2

 اقتصاد نهادی -3

 اقتصاد تکاملی -4

 د. نکنتب تشریح میمکچهار هر فصل موضوعات بنیادین اقتصاد رسانه را از دیدگاه یکی از این نویسندگان در 

آورد که از طریق آن بتواند منطق اقتصادی رویدادها و بینشی برای خواننده فراهم کتاب سعی بر آن دارد تا 

های زیرین نظریات اندیشمندان ینی و فلسفۀ نهفته در لایهبتصمیمات مختلف در صنعت رسانه را درک و جهان

 رسانه، ارتباطات و فرهنگ را دریابد.

کتاب در زمینه اقتصاد رسانه و با هدف بهره مندی محققان، اساتید و دانشجویان در حوزه مطالعات رسانه، 

ط رسانه ای باشد نگاشته شده فرهنگ، ارتباطات و هر خواننده دیگری که علاقه مند به درک تغییرات سریع محی

است. برای خواند این کتاب داشتن پیش زمینه اقتصادی ضروری نیست؛ اما خواننده باید به موضوعاتی که ابعاد 

 اقتصادی دارند علاقه مند باشد.

اقتصاد، و به  خصوصجریان فکری دربا تشریح یک هر فصل باشد و میکتاب مشتمل بر یک مقدمه و پنج فصل 

 کند. تبع آن، اقتصاد رسانه را بیان می

ی اقتصاد هاش، چالهاهجمله: اصول بنیادین عرضه و تقاضا در بازار رسانه ای، تمرکز مالکیت رسانمواردی از 

، هاههای متفاوت اعمال قدرت اقتصادی، سیاسی و فرهنگی از طریق رسانرسانه در بستر دیجیتال، روش

در عصر جهانی سازی، دستبردهای  هاهراردادها و حقوق مالکیت پخش رادیو تلویزیونی، حاکمیت بر رسانق

ی عام المنفعه و پیدایش سریع زیست بوم تلویزیون هاهای) مالکیت معنوی(، تفکر مفصل درباره آینده رسانرسانه

 ار گرفته است.پس از دوران پخش رادیو تلویزیونی...در فصول این کتاب مورد بحث قر

ی اقتصاد خرد سنتی در عرضه و تقاضا را به هاهرسانه ویژگی های متمایز متعددی دارد که مدل ها و نظری

های خاص خود را دارد. این ویژگی ها شامل اهداف اجتماعی و سیاسی شکشد، اقتصاد رسانه نیز چالمیچالش 

ت کالاهای اطلاعاتی در حوزه عمومی؛ سهم فرهنگی مرتبط با رسانه برای ترویج کیفیت؛ تنوع و تکثیر؛ ماهی

داشتن ظرفیت نفوذ  ؛ ازجملهایههای رسانو هلدینگ هاهمحتوای رسانه و قدرت مرتبط با مالکیت متمرکز رسان

 در سیاست افکار عمومی هستند. 

 باشد.میآید خلاصه از کتاب فوق میآنچه در صفحات زیر 

 



 فصل اول:

 جریان اصلیاقتصاد رسانه، رویکرد 

 وجود داشته است. ]مستقل[میلادی اقتصاد رسانه به عنوان شکلی از یک رشته 50از دهه 

 کند:میپیکارد اقتصاد رسانه را این گونه تعریف 

و نیازهای اطلاعاتی و سرگرمی  هاهپردازد که چگونه گردانندگان صنعت رسانه، خواستمیاقتصاد رسانه به این 

 کنند. میمخاطبان، تبلیغ کنندگان و جامعه را با منابع در دسترس برآورده 

 کند:میبنیان نهاده شده است که اقتصاد را به این شکل تعریف « جریان اصلی» اقتصاد رسانه بر اساس رویکرد

ی متعدد استفاده از منابع هاهه از میان گزینگیرند کمیمطالعه اینکه چگونه افراد و جامعه تصمیم نهایی را 

ی جامعه توزیع هاهکیماب تولیدی، کدام را انتخاب کنند...کدام کالاها را تولید کرده ...و میان کدام افراد و گرو

 کنند.

اقتصاد رسانه بر پایه رویکرد نئوکلاسیک به اقتصاد و به عبارتی دیگر، اقتصاد خرد شکل گرفته است که شامل 

شود؛ بر عکس اقتصاد کلان که اقتصادهای ملی را در زمینه تجارت جهانی مطالعه میمطالعه بازارهای منفرد 

، از ضات مختلفی بنا نهاده شده استکند. رویکرد نئوکلاسیک در مطالعه اقتصاد رسانه بر پایه مفرومی

جمله:تمرکز بر فرد به عنوان هدف اصلی تحلیل، پیش فرض اینکه افراد در رفتاری عقلانی به منظور حداکثر 

کنند؛ انتظار اینکه بازارهای به قیمت بهینه و یا نقطه تعادل میسازی منافع خود در معاملات بازار شرکت 

نقطه تعادل جایی است که سود تولید کنندگان و مصرف کنندگان در مبادله رسند و این پیش فرض که این می

 رسد.میآزاد به حداکثر 

 ویژگی های اقتصاد رسانه:

مورد بررسی قرار داده شده که رویکرد به منظور درک عناصر کلیدی اقتصادی رسانه، هفت عنصر کلیدی رسانه 

 شود:میجریان اصلی با آنها مواجهه 

 هاهمحصولات رسانماهیت ناهمگن  -1

ای واحد شویم، دشواری صحبت از محصول رسانهمییکی از مشکلاتی که در اقتصاد رسانه با آن مکرر مواجه 

ای مختلف را هم دشوار و همگن است. عدم شفافیت پیرامون واحد محتوای رسانه، تعیین قیمت رسانه

توان تفسیر کرد. علاوه بر این، محتوایی که میهای گوناگونی شود به شکلمیسازد؛ زیرا آنچه مصرف می

 شود عموما بر پلتفرم نیز مبتنی است.میقیمت گذاری 

 بازارهای رسانه ای دوگانه -2

شود، به دست میناشی ای هگذاری رسانه که از دشواری در تعریف محصول رسانعدم شفافیت در قیمت

 شود.میند، بیشتر هم ای، که اغلب شکل بازارهای دوگانه را داربازارهای رسانه

 ایتمایل به تمرکز مالکیت و بازارهای انحصاری چند جانبه در عمده صنایع رسانه -3



ای ، تعریف واضح تری ازاینکه صنایع رسانهایرسانهبرعکس ماهیت مبهم و با مرزهای نامشخص محصولات 

ای تهیه کنیم، این فهرست شود، وجود دارد. اگر قرار باشد فهرستی از صنایع رسانهمیشامل چه مواردی 

های کتاب(، فیلم، رادیو، تلویزیون، تبلیغات و و مجلات، سایر صنایع چاپ و نشر )مثل انتشاراتی هاهروزنام

های( صنعت رسانه بستر رقابت آید که در ) یکی از این بخشمیبه ندرت پیش  شود.میموسیقی را شامل 

 کامل ایجاد شود.

 ایهای رسانهملکرد برای درک رفتار شرکتع -اداره -رویکرد ساختار -4

کنند. میای کمک های رسانههای تمرکز صنعت در این است که به پیش بینی رفتار شرکتاهمیت نسبت

دهد. ساختارهای بازار نه فقط با تمرکز میها در آن را شکل ساختار صنعت، نحوه اداره بازار و رفتار شرکت

های مستقر برای محدود کردن ورود رقبای کتبلکه با میزان اعمال موانع شرای، کنترل در یک صنعت رسانه

 گیرند.میجدید نیز شکل 

 عوامل اجتماعی شکل دهنده رفتار مصرف کننده رسانه -5

ی اصلی رفتار مصرف کننده را که از اقتصاد نئوکلاسیک استخراج شده است، دنبال هاهاقتصاد رسانه، جنب

ی این فرض است که سطح هاهبرد. یکی از جنبمیطالعه بازارهای رسانه به کار ها را برای مکند و آنمی

یابد) قانون نزول میاهش رضایت شخصی به دست آمده از مصرف اضافی کالا یا خدمات در طول زمان ک

دهند ) بیشتر مصرف میدگان به صورت مثبت به کاهش قیمت پاسخ نمطلوبیت نهایی( و مصرف کن

 کنند(.میدهند ) کمتر مصرف میورت منفی به افزایش قیمت واکنش نشان کنند( و به صمی

 ایقراردادها و تولیدکنندگان خلاق رسانه -6

ها تولید کننده یک ویژگی کلیدی صنایع رسانه ای در مقیاس متوسط تا بزرگ این است که خود شرکت

دهند نیستند، بلکه معمولا گردآورندگان، سازمان دهندگان و میاکثر محتوایی که به مصرف کنندگان ارائه 

 شوند.میتوزیع کنندگان محتوایی هستند که از طریق قرارداد به دست کارکنان خلاق تولید 

 های دولت در برابر رسانه از منظر خط مشی رقابتی؛ کالاهای عمومی و اثرات جانبی.سیاست -7

ی اخیر، تاثیر رویکردهای هاهخط مشی عمومی درگیر بوده وطی ده اقتصاد رسانه همواره با مسائل مربوط به

 ای و ارتباطاتی در سراسر جهان افزایش یافته است.اقتصادی بر خط مشی رسانه

 مجادله بر سر اقتصاد رسانه:

جریان اصلی اقتصاد رسانه از سمت محققان مطالعات ارتباطات، رسانه و فرهنگی در معرض انتقادات 

ای مورد است که عمدتا توانایی آن را در ارائه بینشی وسیع نسبت به عملیات صنایع رسانهمختلفی بوده 

 .اندهتردید قرار داد

ی مهم در صنایع و بازار هاهمفیدی درباره پدیداما با وجود انتقادات، اقتصاد رسانه متعارف رسانه بینش 

 رسانه ارائه داده است.

 

 



 

 

 

 فصل دوم: اقتصاد سیاسی انتقادی رسانه:

رویکرد اقتصاد سیاسی انتقادی رسانه، امتداد مطالعات عمومی اقتصاد سیاسی است که بر پایه تفکر 

بنا شده است و برمفاهیمی  19و پس از آن، انتقادات مارکسیسی در قرن  18روشنگری اسکاتلندی در قرن 

 چون سرمایه، طبقه، تضاد، تعارض و مبارزات مقابله جویانه تاکید دارد.

اقتصاد سیاسی رسانه، در حد و اندازه چارچوب نظری جا افتاده ای توسعه یافته است و نه تنها به نحوه 

های سیستم بلکه به روش به کارگیری قدرت، می کند، کار توجه به عنوان کسب و  هاهرسانعملکرد 

ای که روز به روز مصرف محصولات رسانه -توزیع -های ساختاری و ارزش در زنجیره تولیدبرابرینا طبقاتی،

شود نیز توجه دارد. اقتصاد رسانه، مطالعه ارتباطات میانجی در تمام اشکال آن را به عنوان میتر پیچیده

نماید و بنابر این، در حالی که هدف آن شامل هم مطالعه انتقال اطلاعات و هم میطالعه دنبال هدف م

روبنا را هم درباره اقتصاد) قلمرو ساختار، نهاد و فعالیت مادی( و هم  -ساخت اجتماعی معناست، بحث زیربنا

از رهگذر فرآیندهای تبادل  کند، با این استدلال که هر دو متقابلامیفرهنگ ) قلمرو معنا و ذهنیت( رد 

های مشترک ت اند و در عین حال، به موجب روششوند که با هم متفاومیاجتماعی و فرهنگی تشکیل 

 یابند.میاجتماعی و فرهنگی افزایش 

 قدرت: سوال محوری در اقتصاد سیاسی

انگیزد میه و ارتباطات که کنجکاوی را بر نهای این بحث محوری در مطالعات فرهنگی، رسایکی از ویژگی

ای که اقتصاد معاصر رسانه این حوزه برای پیشبرد درک مفهومی ما در مورد مبانیاین است که محققان 

 .اندهتواند روی آن پیش برود، کار اندکی کردمی

ه سیاسی، بسیار مسئله قدرت مبنای اقتصاد سیاسی انتقادی رسانه است. مفهوم قدرت، برای نظریه و فلسف

کند اقتصاد به جای آنکه میای که عنوان یعنی ایده -است« اقتصاد سیاسی»م اساسی است و زیربنای مفهو

ای خودمختار باشد، به طور جدایی ناپذیری با فرآیند سیاسی، قصد سیاسی و بازیگران سیاسی گره حوزه

 های تشکیل دهندهباید آن را به بخشآن چنان اصطلاح تمام عیاری است که « قدرت» خورده است، اما

 تفکیک کنیم.

 اند از:جان تامپسون؛ چهار شکل از قدرت را شناسایی کرده است که عبارت

یی که در درجه اول به هماهنگی و مقررات ارتباط دارند؛ این شکل از قدرت هاهنهادها و شیو سیاسی: -1

 .شودمیدر درجه اول از طریق حکومت و دولت به دست گرفته 



توانایی کنترل فرآیندهای تولید، توزیع، قیمت ها در بازار و انباشتگی؛ چنین قدرتی به  اقتصادی: -2

ی هاهخصوص در دست شرکت هاست، اما ممکن است در دست دیگر عوامل نهادی، مانند اتحادی

 کارگری و یا انجمن های تولیدی نیز باشد.

لقوه علیه دیگران، خصوصا همراه با قدرت سیاسی، به ظرفیت استفاده از نیروی بالفعل یا با زورگویانه: -3

 های امنیتی و...ه با نیروهای مسلح، پلیس، سازمانویژ

قدرت مرتبط با توانایی کنترل تولید، انتقال و دریافت اشکال نمادین یا ابزارهای  فرهنگی/ نمادین: -4

 اطلاعات و ارتباطات.

 فصل سوم: اقتصاد نهادی

مطالعه نهادها جایی میان رویکردهای مبتنی بر فردگرایی روش شناسانه و رویکردهای معتقد به نقش تعیین 

 گیرد.میکننده ساختارهای اجتماعی قرار 

اقتصاد نهادی سنتی وجود دارد که در تقابل با اقتصاد نئوکلاسیک در مورد مسائل قدرت و تضاد و نیروهای 

ای در درک ود چشم اندازی تکاملی و بین رشتهه و نیز ضرورت وجفرهنگی شکل دهنده افراد جامع

ای از اقتصاد متعارف پدید شاخهاقتصادهای مدرن مطرح شده است. در مقابل، اقتصاد نهادی جدید به عنوان 

ی معامله را به عنوان دو محرک مهم تشکیل نهادهای اقتصادی معرفی هاهده و عقلانیت محدود و هزینآم

 .کرده است

 کند: میاقتصاد نهادی جدید، نهادها را این گونه تعریف 

 دهد.میها را شکل هایی که به طرز انسانی وضع شده است و ساختار تعاملات انسانمحدودیت

 شود، اول:میدو معنی از نهاد برداشت 

های خاص) سطح خرد( مناسبات نهادی یا ساختارهای حکمرانی که از طریق آنها منابع در سازمان 

 یابد. میاختصاص 

هایی که به طرزی انسانی قواعد بازی در یک جامعه، یا... محدودیت» دوم: محیط نهادی )سطح کلان( یا 

 دهد.میها را شکل وضع شده است و ساختار تعاملات انسان

و ع دارند که پخش رادیو نظریه پردازان اقتصاد نهادی جدید و جامعه شناسان اقتصاد بر سر این دیدگاه اجما

ها فعالانه خود را در تخصیص حقوق مالکیت دخالت است که در آن، دولت ایهتلویزیونی دولتی نمون

دهند. از دید جامعه شناسان میدهند و این امر به نوبه خود شیوه فعالیت بازارها در این صنایع را شکل می

 ها و حقوق مالکیت مطرح است:باره شرکتاصلی دراقتصادی در پخش رادیو تلویزیونی سه فرض 

 حقوق اختصاصی، در آمدهای ناشی از حقوق و تعهدات، ثابت نیستند و متغیرند. -1

 اجتماعی است و حفظ حقوق مالکیت احتمالا بُعد سیاسی دارد.ای مالکیت رابطه -2

 های آن دارد.وجود و حفظ حقوق مالکیت خاص ارتباط جدی با دولت و سازمان -3

 اقتصاد تکاملی فصل چهارم:



ها، نهادها، صنایع و استخدام را از درون اقتصاد تکاملی بر فرآیندهای غیرتعادلی تاکید دارد که اقتصاد، شرکت

کند؛ لذا فرآیند تغییرات تکنولوژیکی و نهادی و نوآوری را به عنوان شوکی بیرونی به یک سیستم میمتحول 

 .گیردمیکند. بلکه آن را به عنوان عواملی درونی برای اقتصاد در نظر میمتعادل داخلی قلمداد ن

اقتصاد تکاملی روایتی عاری از فرجام گرایی و به دور از استبداد علمی را درباره پویایی نظام سرمایه داری ارائه 

 .کندمی

 

مدلی از اثرات خوب و بد  اقتصاد تکاملی جایگزینی اساسی برای اقتصاد سیاسی نئومارکسیستی ارائه کرده و بر

 زندگی تحت نظام سرمایه داری مبتنی است که پویا، تعرض مدار و صریحا مرهون مارکسیسم است.

 شود.میبه خوبی منتقل « تخریب خلاق» این مدل در عبارت

خلاق اصطلاحی است که در اصل از نظریه اقتصادی مارکسیستی گرفته شده است و به فرآیندهای  تخریب

 یده مربوط به انباشت و نابودی ثروت در نظام سرمایه داری اشاره دارد.درهم تن

و انتخاب و  هاههای اقتصادی را در اوضاع تنوع نسلی، رقابت بنگااملی معاصر، رشد و تغییر در نظاماقتصاد تک

 کند.میدهی مطالعه خودسازمان

 دیدگاهی تکاملی از رسانه در اقتصاد:

سنتی و دیجیتال است با حفظ تاکید ی هاهمشارکت صنایع خلاق و به خصوص رساناین دیدگاه که درباره 

  ملی بر رشد و تغییر، بر عملکرد نسبی آنها در ارتباط با کل اقتصاد متمرکز است.رویکرد تکا

 چهار مدل از این ارتباط وجود دارد:

 رفاهی -منفی -1

 رقابتی -خنثی -2

 رشد -مثبت -3

 نوآوری -نوظهور -4

کند میگذاری را پیشنهاد فرضیات یا مدلها روایت متفاوتی از ارزش و واکنش متفاوتی از سیاستهر کدام از این 

پوشانی آنها با یکدیگر که به معنی هم اندههمگی بر اساس اوضاع تاریخی و اقتضایی خاصی بنیان گذاشته شد و

است. در مورد اول یارانه رفاهی دولتی . هر کدام از آنها در پی مورد قبلی آمده ولی آن را از دور خارج نکرده است

گذاری و رشد؛ و در مورد مورد دوم خط مشی استاندارد صنعت؛ در مورد سوم خط مشی سرمایه لازم است؛ در

 چهارم خط مشی نوآوری بهترین انتخاب است.

 جدول چهار مدل صنایع خلاق

 ( نوآوری4رشد و  (3 رقابتی (2 رفاهی (1 مدل اقتصادی

صنایع دستی،فرهنگ هنر،  محتوای معرف

 مادی، میراث فرهنگی

صنایع فرهنگی، فیلم، 

 پخش، موسیقی، نشر

صنایع خلاق، محتوای 

دیجیتال، اینترنت و 



 ی همراههاهرسان

نئوکلاسیک) توصیفی(/  اقتصاد فرهنگی رویکرد/ رشته فرعی

 اقتصاد سیاسی) انتقادی(
اقتصاد تکاملی/ اقتصاد 

 نوآوری

چارچوب سیاست 

 گذاری

 سرمایه گذاری/ نوآوری خط مشی صنعتی یارانه/ کمک بلا عوض

 

 : مدل رفاهی) رسانه به عنوان صنعتی ویژه(1مدل 

 شود ومیبرخورد « کالای شایسته»مدل اول برای اقتصاد فرهنگی، حیاتی است؛ زیرا با مقوله هنر به عنوان 

در این مدل، فرض بر این است که  حمایت کند.ای و پخش عمومی را دولت باید انواع خاصی از محتوای رسانه

کنند تاثیر منفی بر اقتصاد دارند؛ زیرا منابعی که میمیراث فرهنگی و هنرهایی که عامه مردم از آن حمایت 

 آورند.میکنند بیش از ارزشی است که پدید میصرف 

 : مدل رقابتی ) رسانه به عنوان صنعتی مستقل(2مدل 

شناسد. میهای بالغ شده کسب و کار سابقه ) مثل پخش، فیلم و نشر( را به عنوان بخش ی باهاهمدل دوم، رسان

کند که اثر رشد این میاین مدل فرض . «برای خودشان صنعتی هستند مثل صنایع دیگر» از دید این مدل، آنها 

ناعی ) یعنی ابداع صنایع بر سایر صنایع خنثی است، به شکلی که مجموع تغییرات تکنولوژیکی ناشی از این ص

 ی نو؛ به کارگیری و حفظ آنها( نه بیشتر و نه کمتر از میانگین سایر صنایع است.هاهاید

 ی ورودی به کل اقتصاد(هاهی دیجیتالی با رشد سریع به عنوان دادهاه: مدل رشد) رسان3مدل 

ی دیجیتالی با رشد بالا و رشد اقتصاد وجود دارد. هاهمدل سوم معتقد است رابطه اقتصادی مثبتی بین رسان

رشد اقتصادی « هایمحرک»یکی از  ]ی دیجیتال فناوری بالاهاهرسان[این مدل، این گونه فعالیت اقتصادیطبق 

شواهد این مدل از ارتباط صنایع خلاق با رشد، نه تنها در شغل و کالاها بلکه در انواع جدید شغل و معاصر است. 

را به عنوان یک ورودی به اقتصاد و « طراحی» ید کالاها و خدمات نیز قابل مشاهده هستند. این مدل، انواع جد

 گیرد.میی اینترنتی، موبایلی و تعاملی در نظر هاهرسان

 : مدل نوآورانه 4مدل 

یک بُعد اگر چه این سه مدل ممکن است از نظر تحلیلی کامل به نظر بیایند؛ اما مدل چهارمی نیز به عنوان 

نوظهور مطرح شده است؛ به این ترتیب که به جای تصور صنایع خلاق به عنوان محرک رشد اقتصادی مثل مدل 

ای از نظام نوآوری در کل اقتصاد ل در نظر گرفته نشده، بلکه مولفهسوم، صنایع خلاق به عنوان بخشی مستق

 است.

 نظام های نوآوری قرار دارد. این مدل بر این فرض بنا شده است که بخش خلاقانه در قلب

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 فصل پنجم: مطالعات موردی و نتیجه گیری

های جمعی است. یکی از این دو موردکاوی فصل پنجم شامل دو موردکاوی مهم در زمینۀ تلویزیون و رسانه

این کتاب، این دو  بوم در حال تغییر تلویزیون. به استنادالمنفعه است و دیگری دربارۀ زیستهای عامدربارۀ رسانه

گذاری مشیکنند و تغییرات در بازارها و خطموردکاوی در حقیقت نقشۀ راه پژوهش در رسانه را ترسیم می

 دهند.بخش مورد بحث قرار میافزا و الهامای بینشویژه تلویزیون را به شیوههای جمعی و بهدربارۀ رسانه
 ی رسانه، ارتباطات و مطالعات فرهنگی است.هاهاقتصاد در رشتتر از سهم کتاب در صدد ارائه درکی گسترده

ای های میان رشته، ارتباطات و مطالعات فرهنگی در گفتمانهاهتوانند به رسانمیی دگر اندیش اقتصاد هاهنسخ

 و برخی از موضوعات نوپدید داخلی کمک کنند. 

ر موجود در صنایع رسانه را بهتر درک کنیم و های معاصکند تا چالشمیی متنوع اقتصاد کمک هاهشناخت شاخ

تواند به میای را نیز از دیدگاه تولید کننده، مصرف کننده و منتقد بهتر بفهمیم. چنین امری های رسانهفعالیت

معاصر، معما  ها، ارزش های اقتصادی و بازاری و ارزش ها در اقتصادهای سرمایه داریرشته کمک کند تا شرکت

ها، ارتباطات و مطالعات فرهنگی به عنوان زمینه تحقیقاتی . مطالعات مربوط به رسانهکند را درک نباشد و آنها

های دیگر بوده است و در نتیجه موضوعات هیجان انگیز و رشته ای از پژوهش ها، همیشه در پی ارتباط با رشته

در نتیجه موضوعات مورد توجه خود های دیگر بوده است و دهد، ارتباط با رشتهمورد توجه خود را گسترش می

کند و توازن خود را بین دقت نظری و دستاوردهای تجربی حفظ دهد، ارتباط آن را تقویت میرا گسترش می

 کند.می

ها، نویسندگان کتاب بر این باوراند که هنوز هم نیاز به چنین روابط نزدیکی بین مطالعات مربوط به رسانه

 از یک سو و اقتصاد از سوی دیگر برقرار است.  ارتباطات و مطالعات فرهنگی
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